— Przektad z jez. niemieckiego —

Piatek, 11 lipca 2003

Czes¢ urzedowa — Biuletyn Federalny nr 126
strona 14906

Federalne Ministerstwo
Spraw Wewnetrznych

Ogoélny przepis administracyjny na
temat wspierania dziatania Federacji
przez osoby prywatne (Sponsoring i

inne rodzaje darowizn)

z 7 lipca 2003 r.

Zgodnie z art. 86 zdanie 1 Ustawy
Zasadniczej wydaje sie nastepujacy
przepis administracyjny:

1 Zakres dzialania, definicja pojec¢

Przepis ten znajduje zastosowanie w
przypadku przekazywania  darowizn
pienieznych, rzeczowych lub ustug przez
osoby prywatne (sponsoréw) jednemu lub
wiece] urzedowi federalnemu
(sponsorowani), ktérymi sponsor wspiera
dziatanie administracji po to, aby uzyskaé
w ten sposéb korzys¢ w postaci reklamy
lub innego efektu publicznego
(sponsoring). Dziataniami w rozumieniu
niniejszego przepisu administracyjnego
sg takie dziatania, ktore urzedy wykonujg
w ramach swych obowigzkow
publicznych, jak [ w ramach
autoprezentacji. Jako urzedy federalne
rozumie  sie  najwyzsze  instytucje
federalne, instytucje bezposredniej i
posredniej administracji federalnej oraz

sady federalne. Przepisy te majg takze
zastosowanie do sit zbrojnych.

Ze sponsoringiem nie mamy zatem do
czynienia w sytuaciji, gdy osoba prywatna
i urzad wuzgodnig podziat kosztéw
jakiegos przedsiewziecia, ktérego
realizacja lezy w ich wspdlnym interesie.

Ponizsze regulacje dotyczg odpowiednio
nieodptatnego wsparcia (w szczegoélnosci
w postaci prezentéw i darowizn)
administracji federalnej przez osoby
prywatne.

2 Cel przepisu administracyjnego

Sponsoring w odpowiednich sytuacjach
sprzyja osigganiu celow przez
administracje. Jednoczesnie
administracja publiczna, aby zapewnié
integralnos¢ i neutralnos¢ Panstwa, musi
unikac jakiegokolwiek wrazenia, ze ulega
wptywom z zewnatrz. Dlatego
administracja publiczna moze korzystaé
ze sponsoringu wytacznie w zgodzie z
ponizszymi regutami.

3 Zasady

W  przypadku decyzji o przyjeciu
sponsoringu nalezy stosowaC sie do
nastepujgcych zasad:

3.1. Zadania publiczne nalezy z zasady
wykonywa¢ ze srodkéw budzetowych.
Sponsoring jest zatem w takich
przypadkach dozwolony tylko w ramach



uzupetnienia i tylko pod warunkami
wymienionymi w punktach 3.2. do 3.4.

3.2. Decyzje w sprawie staran o
sponsoring i jego przyjmowanie muszg
by¢é zasadniczo podejmowane bardzo
restrykcyjnie.

3.21. W administracji  podejmujacej
dziatania bezpos$rednie sponsoring jest

zasadniczo niedopuszczalny (jak w
przypadku bezposredniego lub
posredniego  wsparcia  suwerennych

zadan policji, urzedow finansowych i
celnych Federacji, np. przez pomoc
rzeczowaq). Poza administracjg
podejmujagcq dziatania bezposrednie (np.
przy finansowaniu dziatan public relations
policji, o ile nie majg one wpltywu na
dziatania bezpos$rednie) sponsoring jest w
wyjatkowych przypadkach dozwolony.

3.2.2. Poza administracjg podejmujaca
dziatania bezposrednie, np. w takich dzie-
dzinach, jak kultura, sport, zdrowie,
ochrona srodowiska, szkolnictwo, nauka,
wspieranie eksportu oraz praca medialna
w kraju i za granica, a takze podczas
imprez reprezentacyjnych rzadu
federalnego sponsoring jest
dopuszczalny, jezeli wykluczony jest jego
wplyw na wykonywanie zadah przez
administracje ani nawet nie powstaje
wrazenie, ze taki wptyw jest wywierany.

3.3. Przyjecie sponsoringu
oferowanego z zewnatrz badz bedacego
wynikiem staran wymaga pisemnej zgody
najwyzszego urzedu zwierzchniego.
Urzad ten moze delegowaC te
kompetencje. Jezeli sponsoring ma
dotyczy¢ urzedu, na ktory delegowano
kompetencje do podejmowania decyzji w
sprawie sponsoringu, to moze go przyjac
dopiero po uzyskaniu zgody wyzszej
jednostki, o ile nie zostat przez nig

upowazniony do samodzielnego
podejmowania ostatecznej decyzji. W
kazdym z  najwyzszych urzedow

federalnych nalezy wyznaczy¢ biuro do
spraw sponsoringu (petnomocnika do

spraw sponsoringu), ktére nalezy wigczacé
do wszystkich spraw zwigzanych ze
sponsoringiem i ktére blisko wspotpracuje

z osobg pierwszego kontaktu ds.
prewencji antykorupcyjne;j. Jesli
przewiduje sie podjecie staran o
sponsoring, to przed podjeciem
konkretnych  ustalen z  mozliwymi
sponsorami nalezy otrzymacC decyzje

osoby kierujgcej danym urzedem. Ta
natomiast o sprawach okreslonych przez
najwyzszy urzad federalny informuje
petnomocnika ds. sponsoringu. Wewnatrz
najwyzszych urzedéw federalnych ich
szefowie moga delegowa¢ kompetencije
do podejmowania decyzji w sprawie
sponsoringu zgodnie ze zdaniem 5.

3.4. Jezeli w danej dziedzinie w
sponsoring jest dozwolony w
pojedynczych przypadkach, to dla

udzielenia nan zgody konieczne jest
spetnienie nastepujacych warunkow:

a) O sponsoringu nalezy poinformowac
opinie publiczng. Zakres i sposéb
sponsorowania jak rowniez
tozsamosc¢ sponsoréw musza by¢ —w
celu unikniecia jakiegokolwiek
wrazenia stronniczosci administracji
publicznej transparentne dla
kazdego dziatania sponsorskiego.
Transparentnosc¢ oznacza, ze

wptaty finansowe ze sponsoringu

sq ksiegowane wraz z

odpowiednimi tytutami kont w celu

umozliwienia kontroli ex post.

korzysci finansowe, rzeczowe i

ustugowe ze sponsoringu nalezy

publikowa¢ w dwuletnim raporcie

Ministerstwa Spraw

Wewnetrznych. W raporcie tym

korzysci ze  sponsoringu W
wysokosci do 5.000 € mozna
zapisywaC¢ bez rozbijania na

poszczegolne dziatania.
b) Kazda decyzje nalezy podejmowac
na podstawie zrozumiatych kryteriow.
Nalezy zapewnic réwnosc¢
konkurencji i szans potencjalnych



f)

sponsoréw. Decyzje o wyborze
sponsora muszg by¢ obiektywne i
neutralne i opierac sie na rzeczowych
i zrozumiatych kryteriach. Podstawg
decyzji mogq byc¢: osobista
wiarygodnos¢, mozliwosci finansowe,
praktyka i zasady prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej,
ukierunkowanie na dany profil klienta
oraz wizerunek medialny sponsora.

Wszystkie uzgodnienia sponsorskie
nalezy dokumentowacé. Nalezy przy
tym zapisywac, jaka dziatalnos¢ jest
wspierana, co konkretnie wniesie
sponsor i jakie zobowigzanie przejmie
urzad.

Jedynym  zobowigzaniem urzedu
moze byC prezentacja sponsora, w
szczegolnosci ustne lub pisemne po-
danie jego nazwy, firmy i marki oraz
prezentacja jego logo i innych
znakow  w ramach imprezy.
Wykluczone sq uzgodnienia
sprzegajace ustuge sponsora z
ustugg urzedu.

W przypadku przyjmowania korzysci
od sponsora nie wolno podejmowac
zadnych zobowigzan ani budzi¢
jakichkolwiek oczekiwan, ktore
wykraczajg poza tre$¢ ustalen.

Z wyjatkiem zobowigzan
wymienionych pod lit. ¢ urzad nie
moze publicznie  zaleca¢  ani
sponsora, ani jego produktow.
Wyjatek stanowig dziatania
wspierajgce eksport.

Jezeli zleceniobiorcy urzedu sg brani
pod uwage jako sponsorzy, to nalezy
zadba¢ o to, by zgodnie z lit. b w

postepowaniu  mogli z  réwnymi
szansami wzigé udziat ich
konkurenci. Przez fakt przyjecia

sponsoringu nie mogq powstac zadne
powigzania, ktore ograniczg lub
wylaczg publiczng konkurencje.

Przed przyjeciem korzysci ze
sponsoringu nalezy zapewni¢, aby
ewentualne wydatki z tym zwigzane
(np. koszty utrzymania samochodu,
optaty za uzytkowanie telewizora,
koszty funkcjonowania itp.) miaty
pokrycie w budzecie instytucji.

g)

h) Przyktady dozwolonego sponsoringu
podano w zaftgczniku do tego

przepisu.

4 Ustalenia koncowe

Najwyzsze urzedy federalne moga podjac
decyzje uzupetniajacg ten przepis, w
szczegoblnosci wprowadzic dalsze
ograniczenia mozliwosci przyjmowania
sponsoringu. Ograniczenia juz istniejgce
nie mogg by¢ zmniejszane.

5 Wejscie w zycie

Ten ogdlny przepis administracyjny wcho-
dzi w zycie z dniem jego opublikowania w
Biuletynie Federalnym. Uzupetnia on
punkt 18 Dyrektywy Rzadu Federalnego
w sprawie prewencji antykorupcyjnej w
administracji federalnej z 17 czerwca
1998 (BAnNz. str. 9665).

Berlin, dnia 7 lipca 2003 r.
O 4 -634 140-1/7
Kanclerz Federalny
Gerhard Schroder

Minister Spraw Wewnetrznych
Schily






Zatacznik

Przyklady dopuszczalnego sponsoringu

imprezy w ramach public relations

Wspotpraca w ramach public relations za granicg przy imprezach, ktérych
wspotorganizatorami sg przedstawicielstwa rzgdu za granicg,

organizacja targébw na rzecz wspierania niemieckiego eksportu i poszczegdlnych
branz w kraju i za granicqg

organizacja imprez w Niemczech i za granicg promujacych Niemcy jako lokalizacje
inwestyciji

organizacja imprez w ramach krajowej i zagranicznej polityki w dziedzinach sportu,
kultury i szkolnictwa

organizacja imprez i dziatah na rzecz wspierania ogolnej Swiadomosci ekologicznej
ochrona zdrowia

inne imprezy reprezentacyjne

imprezy reprezentacyjne kreujgce wizerunek Republiki Federalnej Niemiec za granicg
wspotpraca z prasg przy waznych imprezach w kraju i za granicg

opieka nad delegacjami i prasg w ramach duzych imprez w kraju i za granicg
wspieranie reprezentacji Bundeswehry w kraju i za granicqg

pomoc bibliotekom i mediotekom w celu uzupetnienia ich stuzbowej oferty

petne lub czesciowe przejecie kosztow produkcji materiatdw prezentacyjnych,
informacji fachowych na réznych nosnikach (np. druk protokotéw z posiedzen i broszur
informacyjnych, produkcja ptyt kompaktowych itp.)

petne lub czesciowe sfinansowanie sprzetu przez organizacje pozarzadowg
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